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: : Objective of the project
D ata 'd r | Ve n TO u r I S m « Seeing / understanding precisely what is going on in the sector

Management » Predicting

« Making impact studies (ex post and ex ante) HUNGARIAN
TOURISM AGENCY

Defining data Collecting data Setting up models / Creating self-

= D

tools learning models Automatization

G

Completing ad hoc Database processing Conducting unique, Making reports
data requests In the form of regular reports topic-specific research
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SOURCE OF DATA
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National Tourism Data
Supply Centre (NTDSC)

Data from tourism
applications

Search

Cell phone data

Expenditures

Online cash register data

Social Media Listening

International
research

Airport data
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PRE-BOOKINGS

PROGNOSIS
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@ HUNGARY FORECASTING




CAMPAIGN
LAUNCH

@0’ HUNGARY SELECTION, ALLOCATION, MARKETING EF
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Szalisshely tipusa Szallishely besoroldsa Telepiilés

Tényadatok (2022.08.01. - 08.31.)

— + 0wo Guwe wwe o o  PRE-BOOKINGS
Adatszolgattatisi napok széma am
Vendégforgalmi adatok
Vendégek szima ©) 876 db 8711db 30230db 89835db
Vendégéjszakik szima (©) 2978 db 30896 db 105810db 305354 db
Atlagos tartézkoddsi idS (©) 344 35§ 35§ 34§
e * COMPARISON BETWEEN
Szoba brutts Stiagar (szalldsdij/kiadott szobisk) @ 19246 Ft %BRTR 20720Ft BERR
Atlag brutts bevétel 1 vendégre vetitve ©) 51964 Ft 63339Ft 46054 Ft 65976 Rt CATEG O RI ES
Atlag brutt bevétel 1 vendégiiszaldira vetitve @ 15284 Rt 17858 Rt 1BISTR 19410Rt
REVPAR (szslldsdij / kiadhats szobsk) ©)] 1043 Rt 21619R 1468TFt 243T8Rt
TREVPAR (Bsszes szallodai érbevétel / kiadhats szobdk) (©) 2784 Rt 3BIRSR 270R BIOTR
Kapacités adatok
Szilléshelyek szima ©) 1db 8db 41db 103db
Kiadott szobék széma ©) 1193db 12065db 44367db 127857 db L SOU RCE MARKETS
Kiadhat} szobsk szima ©)] 1635db 14971db 62592db 175346 db
Kiadott férShelyek szima ©) 2292d 30896 db 105810db 305354db
Kiadhats férShelyek szima ©) 4a94dd 34007 db 161085 db 4227db
Szobakapacitis-kihasznittsig (ldadott szobdk / kiadhatd szobsk) ©)] 729% 806% 709% 729%
FérShely kihasznaltsig (Kiadott férShelyek / kiadhatd férShelyek) ©) 66,6 % 909% 657% 69%
Top 3 kildépiac
KitfSidiek arsnya @ BE% 114% 209% 23%
Topl [©) Sdlovékia Sclovékia Sdlovékia Sdovékia
Top2 ©) Rom3ni Csehorszig Németorszig szig
Top3 ©) Csehorszig Németorszig Csehorszig Ausztria

{’ HUNGARY NTDSC COMPASS




Thank you for your attention!
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